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JPM Global Macro Opportunities A EUR

Risikoindikator (SRI) Wertentwicklung (in %)
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Anlagestrategie 150 %
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Erzielung von Kapitalzuwachs, der seinen
Geldmarkt- Vergleichsindex Ubertrifft. Dies
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erfolgt durch die vorwiegende Anlage in
weltweite Aktien, wobei gegebenenfalls

Derivate eingesetzt werden. 50 %
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Stammdaten
KVG: JPMorgan Asset Rendite p.a. 0,25 % 11,61 % 3,87 % -13,10 % 1,77 % 2,08 %
Managemgg)t éEaUI;OI- Quelle: Fondsgesellschaft Stand: 29.04.2024
KVG Web: www.jpmam.de
P Fondsperformance
Fondswahrung: EUR
crvagsvcrwendung.  tnesaurrenc [ IR IS N RS ATV VTR
Lfd. Kosten nach KIID: 1,46 % Rendite p.a. 7,86 % 4,50 % -0,21% 2,85% 2,47 %
Erfolgsabhangige Ver- nicht vorhanden Rendite kumuliert 2,08 % -7,88 % -12,90 % -1,03 % 32,53 % 86,55 %
gutung: Volatilitat 4,66 % 7,25% 7,05 % 6,67 % 6,76 % 9,43 %

Uber Swiss Life wird
kein Ausgabeauf-
schlag fur lhre
Fondsauswahl er-
hoben.

2,74 Mrd.

Ausgabeaufschlag: Quelle: Fondsgesellschaft

Fondsvolumen:

Stand: 29.04.2024

Disclaimer: Diese Darstellung dient ausschlieBlich der Produktinformation und basiert auf den Angaben der jeweiligen Fondsgesellschaft. Sie ist weder eine Anlageberatung noch ersetzt
sie eine solche und stellt auch keine Produkt- oder Handlungsempfehlung dar. Die abgebildeten historischen Wertentwicklungen lassen keine Riickschlisse auf ahnliche Entwicklungen in
der Zukunft zu. Die zukinftige Entwicklung ist nicht prognostizierbar. Alleinige Grundlage fir die Kaufentscheidung von Wertpapieren sind nur die aktuellen Verkaufsunterlagen (Wesentli-

che Anlegerinformationen (KIID), Verkaufsprospekt, Jahresbericht und der Halbjahresbericht) zu den jeweiligen Investmentfonds.

Die Giiltigkeit der hier dargestellten Information ist auf den angegebenen Zeitpunkt der Erstellung (Stand) der Produktinformation beschrankt. Aktuelle Marktentwicklungen oder die Veran-

derungen gesetzlicher Vorgaben kénnen dazu fiihren, dass die Informationen ganz oder teilweise tberholt sind



